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Opaisirreal

posicéo constante de

algumas das ‘nossas’

_ empresas em lugares
de destaque da lista do Great
Place to Work Institute comeca
a ser um motivo de orgulho e
uma caracteristica portuguesa.
Ha por c4d empresasem que é
bom trabalhar. Os mais cépti-
cos poderdo nédo acreditare
avangar com o velho argumen-
to de que esse néo é o “paisre-
al”. Mas, o trabalho do jorna-
lista Jodo Paulo Madeira que
hoje publicamos mostra-nosa
férmula de sucesso dessas em-
presas e por que constituem
exemplos a seguir.

Mais ainda nos actuais tempos
de crise, em que continua a
proliferar a “estratégia” de fol-
gar as costas enquantoopau -
vaievem e a teimosia de viver
num “paisirreal”. Veja-seo
exemplo do sector automével:
Ninguém quer acreditar que,
pura e simplesmente, ndo ha
dinheiro para comprar tantos
carros. O dltimo esforgo foi fei-
to em Dezembro, quando se
concluiu que as medidas do
Governo iam fazer... subir os
precos em 2009.

Curiosamente, quando foram
conhecidos os catastréficos nu-
meros de Janeiro, rapidamente
se tentou branquear as dificul-
dades, atribuindo-as ao facto
de se ter vendido muito em
Dezembro. O Governo ficou
contente e a associacdo quere-
presenta o comércio também,
limitando-se a pedir pequenos
incentivos e acreditando que
trés ou quatro centenas de eu-
ros é que fazem a diferenca na
actual conjuntura. .
Agora, perante nova quebra de
quase 42% nas vendas de Feve-
reiro, sobe o tom dos pedidos a
um Governo e clama-se, até,
por beneficios fiscaisirrealis-
tas, para produtos que pesam
negativamente no nosso cal-
canhar de Aquiles, a balanga
de transacgbes com o exterior...
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